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Средства массовой информации 
как источник формирования 
исторической памяти о Великой 
Отечественной войне

В статье рассматриваются сред-
ства массовой информации как ис-
точник формирования исторической 
памяти о Великой Отечественной во-
йне. Автор рассматривает основные 
источники информации о Великой От-
ечественной войне; анализирует со-
временные возможности формирова-
ния исторической памяти; приводит 
результаты контент-анализа доку-
ментов. 

Ключевые слова: средства массовой 
информации, историческая память, 
Великая Отечественная война, источ-
ники информации, уровень воспроиз-
водства исторической памяти.

Формирование исторической 
памяти о Великой Отечествен-

ной войне во многом обеспечивается 
средствами массовой информации. 
Средства массовой информации яв-
ляются условием того, чтобы поздней-
шие поколения могли стать свидете-
лями давно уже прошедшего события, 
детали которого забыты. Они резко 
расширяют радиус принадлежности к 
числу современников. Благодаря ма-
териализации на носителях данных 
средства массовой информации обе-
спечивают живым воспоминаниям 
место в культурной памяти. Фотогра-
фия, репортаж, мемуары и фильм ар-
хивируются в большом банке данных 
объективированного прошлого. Одна 
из задач СМИ – постоянно активизи-
ровать накопленные данные для устой-
чивого перевода информации в воспо-
минания. 

Нельзя не отметить, что интерес на-
селения России к событиям Великой 
Оте чественной войны снижается. Так, 
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в 2004 году 90% населения России от-
мечали, что интересуются темой Ве-
ликой Отечественной войны, а в 2014 
году региональное исследование пока-
зало, что только 59,6% опрошенных ин-
тересует тема Великой Оте чественной 
войны. 30,2% отметили, что они не ин-
тересуются, но и не игнорируют воз-
можность получения информации о 
Великой Отечественной войне. 

Половина опрошенного населения 
считает, что их уровень знаний о со-
бытиях Великой Отечественной во-
йны находится на уровне школьного/
вузовского курса; 32,9% отмечают, что 
их объем знаний чуть выше среднеста-
тистического. 

Основными источниками инфор-
мации о Великой Отечественной во-
йне современные россияне называют 
(в порядке убывания): семью; учебные 
заведения; кинофильмы, театральные 
спектакли; художественную литерату-
ру; СМИ; встречи с ветеранами, музеи, 
воинские мемориалы; тематические 
кружки.

Непосредственные носители памя-
ти о войне уходят, и поэтому, на наш 
взгляд, средства массовой информа-
ции в настоящее время становятся 
одним из основных источников фор-
мирования исторической памяти о Ве-
ликой Отечественной войне.

С историей войны наши согражда-
не прежде всего соприкасаются благо-
даря просмотру фильмов: так, в тече-
ние последнего года 86% респондентов 
смотрели кино, посвященное событи-
ям 1941–1945 гг. К военной литерату-
ре россияне обращаются значительно 
реже: о том, что читали в этот период 
книги о войне, сообщили только 30% 
опрошенных, и чаще это были пожи-
лые люди (36% старше 60 лет), нежели 
25–34-летние (21%).

В настоящее время достаточно 
острой проблемой становится иска-

жение исторической памяти о собы-
тиях Великой Отечественной войны 
в общественном сознании жителей 
России и мирового сообщества. Для 
того чтобы не допустить пересмотра 
исторических событий 1941–1945 
гг. необходимо рассказывать о со-
бытиях Великой Отечественной во-
йны средствами массовой инфор-
мации как на российском так и на 
международном уровне. В рамках под-
держиваемого РГНФ научного проекта 
№ 14–23–23500 «Воспроизводство 
исторической памяти о Великой От-
ечественной войне в общественном 
сознании жителей Беларуси и России: 
сравнительный анализ» проводился 
контент-анализ документов. Его целью 
было выявление уровня воспроизвод-
ства исторической памяти. Анализу 
были подвержены газеты федераль-
ного и регионального (орловские) 
уровня: Российская газета, Известия, 
Комсомольская правда, Независимая 
газета, Аргументы и факты, Орловская 
городская газета, Орловский вестник, 
Орловская среда. Выборка была сфор-
мирована из 450 номеров выбран-
ных газет за периоды с 01.03.2013–
30.06.2013 и 01.03.2014–30.06.2014 гг.

Анализ статей газет показывает, 
что события и факты, посвященные 
Великой Отечественной войне, нахо-
дят свое отражение в данных периоди-
ческих изданиях. Они носят информа-
ционный, безоценочный характер. 

В статьях о Великой Отечественной 
вой не нет анализа роли исторических 
фактов 1941–1945 гг. для развития ми-
рового сообщества ни относительно 
послевоенного мира, ни современно-
го этапа, лишь описание современных 
мероприятий, имеющих отношение к 
ней. 

Частота публикаций в газетах по 
данной тематике становится выше в 
преддверии праздника Победы (9 мая 
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1945 г.). Статьи посвящены, как прави-
ло, описанию подготовки к празднику, 
выделению материальной помощи ве-
теранам Великой Оте чественной во-
йны. 

В прессе федерального уровня за 
анализируемые периоды не представ-
лено региональной специфики собы-
тий Великой Отечественной войны, 
если и встречаются упоминания о дан-
ных событиях, то связаны они прежде 
всего с Москвой.

В газетах регионального уровня 
встречаются публикации об участни-
ках Великой Отечественной войны, их 
пути к Победе, а также об отдельных 
сражениях, но эти пуб ликации еди-
ничны.

К особенностям анализируемых пу-
бликаций 2014 года можно отнести ос-
вещение проблем фашизма и нацизма 
на Украине. 

В целом можно сделать вывод о том, 
что ни одна из анализируемых газет 
не ведет целенаправленной система-
тической работы по сохранению исто-
рической памяти о событиях Великой 
Отечественной войны. Нет отдельных 
тематических рубрик, посвященных 
этому событию, статей именно воспи-
тывающего патриотического содер-
жания, подчеркивающих ценность и 
важность этого исторического собы-
тия для нашего государства в целом и 
для каждого гражданина отдельно. Нет 
материалов, которые были бы напи-
саны для разных целевых аудиторий, 
для воспитания у каждой возрастной 
группы чувств гордости, патриотизма 
и сохранения исторической памяти о 
Великой Отечественной войне. Статьи 
о Великой Отечественной войне, как 
правило, не располагаются на первых 
полосах газетных изданий, чаще всего 
представлены одним рисунком, кото-
рый занимает 1/5 статьи. Еще одной 
особенностью публикаций периодиче-

ских изданий является то, что всплеск 
публикаций в преддверии дня нача-
ла Великой Отечественной войны (22 
июня 1941 г.) отсутствует. 

Таким образом, проведенный ана-
лиз свидетельствует о недостаточном 
освещении событий Великой Отече-
ственной вой ны печатными средства-
ми массовой информации. 

Необходимо отметить, что вопросы, 
связанные с формированием истори-
ческой памяти, в последнее десятиле-
тие все же достаточно актуальны, и все 
чаще проводятся проекты, призван-
ные вовлечь граждан в осмысление 
истории своей страны. Примерами 
такого вовлечения являются проекты 
«Имя России» и «Имя Победы».

Проект «Имя России» был реализо-
ван в 2008 году. В рамках данного про-
екта была поставлена задача выяснить, 
кого из 500 названных историками 
личностей россияне считают наиболее 
значимыми с точки зрения историче-
ских судеб нашей страны. В финале 
оказалось 12 исторических деятелей. 
Их рейтинг представлен в таблице 1.

Таблица 1 – Рейтинг исторических 
персонажей

№ 
п/п

Исторический 
деятель

Место

1
Александр Не-
вский

1

2 П.А. Столыпин 2
3 И.В. Сталин 3
4 А.С. Пушкин 4
5 Петр I 5
6 В.И. Ленин 6

7
Ф.М. Достоев-
ский

7

8 А.В. Суворов 8
9 Д.И. Менделеев 9

10 Иван IV Грозный 10
11 Екатерина II 11
12 Александр II 12
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Результаты данного проекта под-
тверждают высокую оценку вклада 
военных деятелей в историю нашей 
страны, но, несмотря на это, среди фи-
налистов нет представителей (полко-
водца, героя) Великой Отечественной 
войны, хотя события данного периода 
происходили относительно недавно.

Также примером участия средств 
массовой информации в формирова-
нии исторической памяти о Великой 
Отечественной войне является интер-
нет-голосование в мультимедийном 
проекте-конкурсе «Имя Победы». 

Данный конкурс проходил с 4 ноя-
бря 2013 по 9 мая 2014 года и был прове-
ден Российским военно-историческим 
обществом и Всероссийской государ-
ственной телевизионной и радиове-
щательной компанией при поддержке 
Министерства культуры РФ.

Целью проекта являлся выбор от-
крытым общенародным голосовани-
ем полководца, который, по мнению 
жителей России, внёс наибольший 
вклад в историю военной славы Рос-
сии. Поскольку отечественная воен-
ная история богата славными именами 
полководцев, которых по праву можно 
назвать великими, российскими во-
енными историками, простыми лю-
бителями и знатоками истории были 
отобраны сто великих полководцев, 
которые «вступили в борьбу» в откры-
том общенародном голосовании.

Рейтинг финалистов выстроился 
следующим образом.

1. Суворов Александр Васильевич
2. Жуков Георгий Константинович
3. Невский Александр Ярославич
4. Кутузов Михаил Илларионович
5. Рокоссовский Константин Кон-

стантинович
6. Ушаков Федор Федорович
7. Нахимов Павел Степанович
8. Донской Дмитрий Иванович
9. Скобелев Михаил Дмитриевич

10. Ермолов Алексей Петрович
Результаты конкурса свидетель-

ствуют о том, что из десяти финали-
стов, выбранных всенародным голо-
сованием, два полководца являются 
«представителями» Великой Отече-
ственной войны.

На наш взгляд, для осмысления 
истории своей страны граждан необ-
ходимо не только привлекать к уча-
стию в интернет-голосовании, но и в 
дальнейшем продолжать их развивать, 
освещая в средствах массовой инфор-
мации не только результаты голосо-
вания, но и создавать телевизионные 
передачи для широкой аудитории, при 
этом учитывая возрастной диапазон 
потенциальной аудитории.

Проведенный анализ показывает, 
что сегодня идет принципиально но-
вый этап сохранения и воспроизвод-
ства исторической памяти о Великой 
Отечественной вой не. Активно ис-
пользуются новые каналы и техноло-
гии для формирования представлений 
о Великой Отечественной войне.

В СМИ складывается ситуация, ког-
да трансформируются и радикально 
пересматриваются события и итоги 
Великой Оте чественной войны. 

Однако можно сделать вывод о том, 
что, средства массовой информации, 
являясь источником формирования 
исторической памяти о Великой От-
ечественной войне, не осознают своей 
социальной значимости в данном про-
цессе, поскольку происходит сниже-
ние и интереса к событиям Великой 
Отечественной войны, и уровня зна-
ний о событиях Великой Отечествен-
ной войны.
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THE MEDIA AS A SOURCE OF FORMATION OF THE HISTORICAL 

MEMORY OF THE GREAT PATRIOTIC WAR

The article considers the media as a source of formation of the historical memory of 
the Great Patriotic War. The author examines the main sources of information about 
the Great Patriotic War; analyzes the current possibilities of formation of historical 
memory; gives the results of content – document analysis.

Keywords: media, historical memory, the Great Patriotic War, sources of 
information, the level of reproduction of historical memory.


